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RUTAS DEL VINORUTAS DEL VINO

LAS RUTAS DEL VINO EN EL LAS RUTAS DEL VINO EN EL 
CONDADO DE HUELVACONDADO DE HUELVA
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•• CONCEPTO DE RUTACONCEPTO DE RUTA

RUTAS DEL VINORUTAS DEL VINO

•• ELEMENTOS BASICOSELEMENTOS BASICOS

•• FACTORES DE EXITOFACTORES DE EXITO

•• COMPONENTESCOMPONENTES
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CONCEPTOCONCEPTO
DE DE 

RUTARUTA

RUTASRUTAS DEL VINO
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FAVORECE

DESARROLLO ECONÓMICO-SOCIAL INTEGRAL
SIEMPRE

COMERCIALIZACIÓN CONJUNTA
DE LA ZONA

GARANTIZAR EL NIVEL DE 
SATISFACCIÓN DE LA DEMANDA

CONSTRUYENDO

IDENTIDAD PROPIA DEL DESTINO

RELACIONANDO

AUTENTICIDAD VOCACIÓN VIVENCIAL
A TRAVES

INTEGRACIÓN

SIRVIENDOSE
RECURSOS SERVICIOS TURISTICOS DE INTERES

EXISTENTES Y POTENCIALES
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COMPONENTESCOMPONENTES

RUTAS DEL VINORUTAS DEL VINO

VARIABLE RELEVANTEVARIABLE RELEVANTE VOLUMENVOLUMEN
RECURSOS VITIVINÍCOLASRECURSOS VITIVINÍCOLAS

VALOR TURÍSTICOVALOR TURÍSTICO
DE LA RUTADE LA RUTA

CALIDAD CALIDAD 
RECURSOS ENOLÓGICOSRECURSOS ENOLÓGICOS

BODEGAS DE LA RUTABODEGAS DE LA RUTA

ESTABLECIMIENTO RESTAURACIÓN, ALOJAMIENTOSESTABLECIMIENTO RESTAURACIÓN, ALOJAMIENTOS
Y COMERCIO PRODUCTOS ENOLÓGICOSY COMERCIO PRODUCTOS ENOLÓGICOS

Para asegurar el atractivo del destino de una Ruta del Vino a laPara asegurar el atractivo del destino de una Ruta del Vino a la rgo plazo,rgo plazo,
los recursos naturales que forman el entorno, el co njunto del palos recursos naturales que forman el entorno, el co njunto del pa isaje y,isaje y,

en definitiva, el medioambiente de la región deben ser protegidoen definitiva, el medioambiente de la región deben ser protegido s ante una s ante una 
mayor utilización de la zona.mayor utilización de la zona.
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ELEMENTOS BASICOSELEMENTOS BASICOS

RUTAS DEL VINORUTAS DEL VINO
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FACTORES DE EXITOFACTORES DE EXITO

RUTAS DEL VINORUTAS DEL VINO

IMAGEN DEL PRODUCTOIMAGEN DEL PRODUCTO
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HOSPITALIDAD E HOSPITALIDAD E 
INFORMACIÓN TURISTICAINFORMACIÓN TURISTICA
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AUTENTICIDAD Y VIVENCIA AUTENTICIDAD Y VIVENCIA 
CULTURALCULTURAL
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EL TURISTA Y EL TERRITORIOEL TURISTA Y EL TERRITORIO



11

CALIDAD GASTRONOMICACALIDAD GASTRONOMICA
VALOR ENOLÓGICOVALOR ENOLÓGICO
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CALIDAD EQUIPAMIENTOS E CALIDAD EQUIPAMIENTOS E 
INFRAESTRUCTURASINFRAESTRUCTURAS


